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Esta materia ten un limite de matricula de 50 prazas.

*Suxeito a modificaciéns por diferentes necesidades.

Obxectivos xerais:
e Identificar a utilidade das relacién publicas para calquera actividade profesional.
e Dar a conecer a importancia das relaciéon publicas e o seu papel na comunicacion.
e Conecer de que maneira unha correcta xestion das relaciéns publicas e a
comunicacién pode afectar & opinién publica.
e Conecer como se constrie a reputaciéon dunha marca ou institucién grazas das
relacién publicas.

Contidos:

As relacions publicas e a comunicacién corporativa. Que son, para que
sirven, conceptos xerais.

Breve historia das relaciéns publicas.

Etapas e implantacién das Relacions Publicas en Espana.

As Relaciéns Publicas e a sia funcion corporativa: estrutura, funciéns
dun gabinete de RR.PP.
Relaciéns Publicas e desinformacién: o rumor, a propaganda, as

noticias falsas...

As Relaciéns Puablicas e a publicidade.

As Relacions Publicas e a Opinién Publica

As Relacions Publicas e a Comunicacién Politica, exemplos do seu uso
e principais técnicas.

Como as Relacions Publicas poden salvar a reputacion dunha empresa
ou organizacion. O plan de crise.

O emprego das Relaciéns publicas en Galicia. Casos histéricos.
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Panoramica actual e novas tendencias. Repaso as mellores campanas

de RR.PP

Escoller unha marca comercial e identificar se usa ou non as relacions
publicas na sia comunicacion.

Exemplos de noticias falsas, exercicios e recursos para identificalas

Exercicio practico para un caso de crise de comunicacién.

Avaliacion:

A asistencia e participacion en clase teranse en conta

para a nota final na materia.

Outros comentarios sobre avaliacién e recomendaciéns:

e O primordial é que o estudante, tras cursar esta materia, coneza a importancia e
funcién das relacién publicas nas empresas e organizacion asi como a sta relaciéon co
exterior: clientes, opinién publica etc.

e Por outra banda quérese dar a conecer de que maneira usan as organizacién estas
técnicas e actividades para solucionar ou restar importancia a crises de comunicacion
e reputacion.

e Como terceiro eixo vertebrador da materia, tamén se ofrece unha panoramica xeral
das técnicas e tendencias madis empregadas no ambito das relacion publicas.
Amosaranse exemplos reais e actuais.
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